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Digital signage w technologii 3D

Do funkcjonowania systemu digital signage niezbedne sa urzadzenia i oprogramowanie, dzigki ktorym mozliwe jest zarzadzanie
przekazem reklamowym i informacyjnym. Oferta producentéw jest profesjonalna i odpowiadajaca $wiatowym standardom.
Nowoczesne obudowy ochronne czy ekrany 3D powinny zadowoli¢ najbardziej wybrednych odbiorcow.

Tekst: Adam Skrzynski

ostawcy sprzetu oraz rozwigzan informatycznych
po trudnym 20089 r. zbieraja sity do nowej ekspansiji
rynkowej. Najwieksi dostawcy monitoréw wielkofor-
matowych i projektoréw multimedialnych oraz firmy
zajmujgce sie instalacjg systemu ze spokojem mys$la
o przysztosci digital signage w Polsce. Wiekszo$¢ z nich | pétrocze
br. okresla mianem stabilizacji. Firmy, ktére odnotowaty wzrost za-
moéwien, z wiekszym optymizmem patrzg na drugg potowe roku.
Zdaniem wszystkich digital signage w Polsce jest ciagle w fazie bu-
dowy i po chwilowym spadku zainteresowanie systemem powinno
by¢ coraz wieksze.

Nowosci

Czotowi producenci ekranéw stosowanych w digital signage na-
wet w okresie spowolnienia nie zasypiali gruszek w popiele. NEC Di-
splay Solutions oraz Samsung Electronics Polska w tym roku za-
prezentowaty bogatg oferte dostosowang do nowych potrzeb
rynku.

— NEC Display Solutions ma w ofercie wiele urzadzen tworzacych
system digital signage. Oprécz monitoréw wielkoformatowych
i projektoréw multimedialnych dysponujemy prostym oprogramo-
waniem, media playerami i systemami przesytania obrazu na duze
odlegtosci. Gros produktéw przeznaczonych dla sektora digital
signage, ktére mamy w ofercie, stanowig urzadzenia wys$wietlajace
obraz — méwi Wojciech Kosek, technical manager NEC Display So-
lutions Europe GmbH.

Do rozwigzan digital signage NEC Display Solutions proponuje
monitory typu public display skierowane do systeméw reklamy cy-
frowej oraz informacji publicznej. Sg to gtéwnie serie: NEC Multi-
Sync® P (Professional) dostepne od 40 cali, NEC MultiSync®V sta-
nowigce kompromis miedzy ceng, duzymi mozliwo$ciami i nieza-
wodnoscig oraz NEC Multeos® zaprojektowany z mys$la o miej-
scach, w ktérych wyglad monitora jest rownie wazny jak jego moz-
liwosci. W ofercie znajduje sie rowniez seria NEC MultiSync® X,
w ktérej sg monitory o wysokiej jasnosci, bezszwowe oraz w forma-
cie 16:4. Dla wszystkich monitoréw wielkoformatowych dostepny
jest wachlarz akcesoriéw, takich jak: wewnetrzne komputery, sys-
temy odbioru sygnatu CAT-5, karty HD-SDI czy replikatory sygna-
tu DVI. Wkrétce NEC zamierza wprowadzi¢ do oferty ochronne pan-
cerne obudowy do monitoréw z przeznaczeniem do zastosowania
outdoorowego.

W segmencie projektoréw polecanych przez NEC Display Solu-
tions do zastosowan digital signage znajduja sie serie projektoréw
instalacyjnych: NEC NP1250, NP2250, NP3250, NP3250W. Maja
one m.in. funkcje starkingu umozliwiajaca taczenie kilku projekto-
réow w celu wyséwietlania jednego obrazu o bardzo wysokiej jasnosci
— nawet 20 tys. ANSI lumendw. Firma oferuje tez profesjonalne pro-
jektory instalacyjne NEC NP4100 i NP4100W majace bardzo wyso-
kg jasno$¢ i umozliwiajace prace 24 h/7, takze w trybie free tilt.

Samsung Electronics Polska zapewnia, ze sukcesywnie rozwija
segment profesjonainych rozwigzarn LFD.

- Jako pierwsi w tym segmencie wprowadzili§my monitory
w technologii z podéwietleniem LED — seria EX, w ofercie mamy
przekatne 40, 46, 55 cali. Jestem przekonany, ze ta technologia be-
dzie wyznaczata kierunek rozwoju w ciggu najblizszych lat. Podsta-
wowym argumentem przemawiajgcym za tego typu rozwigzaniami
jest znaczaca redukcja zuzycia energii, nawet 0 40 proc., co dla wia-
Scicieli sieci ekranéw pracujacych czesto nie mniej niz 12 godzin
przez 7 dni w tygodniu moze mie¢ duze znaczenie w ograniczeniu
kosztéw. Wyswietlacze LED emitujg znacznie mniej ciepta, s3 tez
|1zejsze dzieki stosunkowo matym gabarytom oraz gtebokosci ekra-
nu, ktéra wynosi zaledwie 4 cm — méwi Dobromir Maconko, key
account manager Samsung Electronics Polska.

Samsung wyszedt réwniez z propozycjg kompleksowych rozwia-
zan kioskéw informacyjnych w formie totemu opartych na wyswie-
tlaczach o przekatnej 46 cali — zaréwno do zastosowan na ze-
wnatrz, jak i wewnatrz. Do oferty wprowadzona zostata nowa prze-
katna 65 cali, takze w wersji dotykowej. Jeszcze w br. pojawi sig mo-
nitor 3D do 52 cali, ktéry nie bedzie wymagat uzywania okularéw.
Bedzie on skierowany w szczegoélnosci do branzy reklamowej.

— Rozwijamy takze nasze oprogramowanie dla digital signage
- oprocz bezptatnej wersiji juz od lipca mamy w ofercie w petni ko-
mercyjny zaawansowany system Magic Info | Advanced. Dzigki tym
narzedziom klient moze w prosty sposéb zarzadza¢ nie tylko sie-
cig nos$nikéw, ale tez wyéwietlang na nich trescig — ttumaczy Do-
bromir Maconko.

Swietlana przysztosé

Przestrzen publiczna zmienia sie m.in. dzieki cyfrowej reklamie.
Mozliwosci i potencijat digital signage dostrzega coraz wigcej od-
biorcéw. W wielu miejscach z klasycznego POS szybko przechodzi
sie do interaktywnych, zaawansowanych rozwigzan. Kolejne dwa la-



ta powinny przynies¢ jeszcze wigksze zainteresowanie tg forma re-
klamowa, dlatego produkty oferowane do systeméw digital signa-
ge réwniez musza ewoluowac. Jak przygotowuja sie do tego produ-
cenci?

— Wprowadzamy do sprzedazy unikatowe rozwigzania i produk-
ty. Jednym z nich jest monitor NEC MultiSync® X431BT zwany mo-
nitorem bar type. Ma on nieszablonowe proporcje ekranu 16:4 i roz-
dzielczo$¢ 1920x480 pikseli. Urzadzenie przeznaczone jest do pra-
cy na stacjach kolejowych, tramwajowych, autobusowych, metra,
w portach lotniczych oraz wszedzie tam, gdzie ograniczenia zwia-
zane z wysoko$cig pomieszczen lub ich szczegélnym przeznacze-
niem nie pozwalaja na uzycie tradycyjnych wysokich monitoréw.
Zauwazalne jest zapotrzebowanie na ekrany od 32 do 46 cali. Zde-
cydowana wiekszo$¢ sprzedanych przez NEC Display Solutions
monitoréw przeznaczonych do reklamy cyfrowej i informaciji pu-
blicznej ma wtasnie taki rozmiar — méwi Wojciech Kosek.

Zainteresowanie ekranami do digital signage ze strony sektora pu-
blicznego potwierdza réwniez firma Samsung Electronics Polska.

- Zauwazamy spore zainteresowanie w sektorze publicznym,
szczegoblnie w muzeach, urzedach oraz na uczelniach. Duze ozywie-
nie widoczne jest tez w sektorze przemystowym, gdzie w szczegél-
noéci rozwigzania Samsung video wall sg wykorzystywane w przy-
padku systeméw wizualizaciji, szczeg6lnie w monitoringu wszelkie-
go rodzaju proceséw produkcyjnych. Patrzac na poréwnanie rok
do roku, w ogélnej liczbie sprzedanych monitoréw notujemy wzro-
sty. Podobnie jak w ub.r. przewazajg jednorazowe dostawy kilku
badz kilkunastu sztuk, jednak trafiaja one do szerokiej grupy od-
biorcéw — méwi Dobromir Maconko.

Dostawcy technologii

Dostawcy technologicznych systeméw stuzacych do instalaciji
digital signage twierdza, ze koniunktura w branzy utrzymuje sie
na statym poziomie. Duze podmioty rozbudowujg portfolio i dazg
do specjalizacji.

Veracomp stawia na projekty szyte na miare. Oznacza to, ze dla
zainteresowanych firma przygotuje koncepcje niemal kazdego roz-
wigzania.

— Skupilismy w naszym portfolio sprawdzonych producentéw
elementéw tworzacych kompleksowe rozwigzania digital signage
(wielkoformatowe ekrany LCD dostarczajg nam: NEC, Panasonic
oraz Sharp). Veracomp ma réwniez rozwigzania digital signage, kt6-
re majg wciagnac uzytkownika w interaktywng komunikacje. Stuzg
temu monitory dotykowe NEC i naktadki dotykowe U-Touch.
Umieszczajac takg naktadke np. w witrynie sklepowej, mozemy
przez catg dobe udostepnia¢ zainteresowanym wybrane tresci.
Jeszcze wiekszy obraz w witrynie sklepowej mozemy uzyskag, in-
stalujac w niej folie do tylnej projekcji. Folia prezentuje obraz po-
chodzacy z nakierowanego na nig projektora — méwi Michat Re-
dziak, menedzer ds. digital signage w Veracomp SA.

VMR Digital Signage & Internet zajmuje sie kompleksowg obstu-
g3 projektéw. — Pomagamy zaprojektowaé¢ schemat rozmieszcze-
nia no$nikéw, dobieramy rozwigzania sprzetowe najlepiej spetnia-
jace wymagania klienta oraz odpowiadamy za montaz, konfiguracje
i opieke nad siecia. Swiadczymy ustugi projektowania prezentacji
multimedialnych przeznaczonych dla no$nikéw digital signage
— ttumaczy Antoni Taczanowski, dyr. sprzedazy VMR Digital Si-
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gnage & Internet. Wsréd innowacyjnych rozwigzan w ofercie VMR
znajduja sie m.in. totemy dotykowe instalowane w centrach han-
dlowych. Firma ma réwniez rozwigzania dostosowane do konkret-
nych branz, np. dla $rodkéw komunikacji miejskiej.

Podobng filozofie ma Narrowcasting, ktéry jest dostawcg kom-
pleksowych rozwigzan dla rynku digital out-of-home (DOOH).
- Oferujemy systemy digital signage, dedykowane komponenty,
ustugi konsultacji, audytu i wdrozen oraz petng obstuge zarzadza-
nia i utrzymywania sieci. Nowoscig w Narrowcasting jest produk-
cja rozwigzan w zakresie kioskéw samoobstugowych oraz aplikacji
usprawniajacych wizualizacje danych na nos$nikach cyfrowych
z systemow informatycznych dla réznych branz. Naszymi klientami
sg fizyczni odbiorcy technologii oraz partnerzy chcacy uzupetnié¢
swoje kompetencje w rynku DOOH — méwi Barttomiej J. Gawron,
prezes Narrowcasting.

Potencjat rynku i perspektywy

W jakich sektorach digital signage producenci i dostawcy ustug
informatycznych widza najwiekszy potencjat?

W Samsung Electronics Polska mozliwo$ci rynkowe oceniane sa
bardzo pozytywnie. — Zblizajgce sie Euro 2012, modernizacja prze-
mystu, rozbudowa w sektorze HoReCa, fundusze unijne na rozwéj
nowoczesnych technologii w instytucjach, rozwijajaca sie potrzeba
dotarcia z informacja oraz reklama do szerokiego spektrum odbior-
coéw to bodzce, ktére pozwalajg na bycie spokojnym w planowaniu
tego biznesu — moéwi Dobromir Maconko.

Barttomiej J. Gawron jest zdania, ze rynek DOOH w Polsce jest
w ciagtej fazie ksztattowania sie i rozbudowy. — Caty czas odnoto-
wujemy zwiekszone zainteresowanie rozwigzaniami digital signa-
ge po 2009 r. Naszym zdaniem rynek rozwija sie bardzo dobrze,
a przy wiekszej Swiadomosci potencijatu technologii rozwijatby sie
znacznie dynamiczniej. Technologia digital signage w Polsce bedzie
znajdowata coraz wiecej odbiorcéw, gtéwnie wérod spotek maja-
cych witasne sieci no$nikéw reklamowych, a takze komercyjnych
odbiorcéw — méwi Gawron.

O koniecznos$ci specjalizacji i szczegélnej dbatosci o jakos¢ jest
przekonany Antoni Taczanowski. — Juz teraz no$niki digital signage
stajg sie powszechne w naszym kraju. Perspektywy rozwoju tech-
nologii sa dobre, cho¢ z pewnoscia dynamika przyrostu nowych sie-
ci bedzie stopniowo stabng¢. Wiasciciele wyswietlaczy z pewnoscig
zaczna przyktadac¢ wieksza wage do jakosci prezentowanych tresci
oraz standaryzacji no$nikéw w swojej sieci. Zmiany takie s efek-
tem ostatniej aktywnosci w sektorze brokeréw reklamowych takich
jak Media Point Group czy AdTotal nalezacy do grupy Wirtualnej
Polski — méwi Taczanowski.

Na jakim etapie rozwoju jest obecnie digital signage w Polsce?
Wskazuje sie na niewielka stabilizacje, lecz z widoczna tendencjg
wzrostowa.

— Moim zdaniem trudno jest jednoznacznie odpowiedzie¢ na py-
tanie, w ktérym momencie rozwoju digital signage w Polsce wia-
$nie jestesmy. Po liczbie realizowanych instalacji mozna powie-
dzie¢, ze mamy stabilizacje. Jednak liczba zapytan o rozwigzania
digital signage, jakie do nas sptywajg, kaze sugerowac tendencje
wzrostowa. Na pewno nie mozemy méwi¢ o spadku rynku digital
signage w Polsce, bo tak naprawde nie rozwinat sig jeszcze na tyle,
by méwi¢ o tendenciji znizkowej — konkluduje Michat Redziak. @
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